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Danske Smager

Seminar
Smag-fgdevarenetvaerket
28.10.2024

ninna moller

@-fortzellingen
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Hvordan kan du bruge g-fortzellingen i din markedsfgring ?

Det starter med din egen fortaelling

Lyt til kunden og find Igsningerne

1

2

3. Oplevelsesbaseret markedsfgring

4. Distribution -muligheder i samarbejder
5

. Afszetning —muligheder i faelles fortaellinger



Ninna Mogller

Strategisk radgiver,
projektleder og grundlaegger af

Succes Med Omtanke ApS

LinkedIn
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https://smot.dk/
https://www.linkedin.com/in/ninnam%C3%B8ller/

Kernefortaelling er din virksomheds overordnede og sammenhangende
historie, der formidler jeres identitet, vaerdier, vision og formal.

Den fortaeller, hvem | er, hvad | kan, hvad | vil og hvad | ggr bedre eller
anderledes end jeres konkurrenter.

Den tydliggar den veerdi, | skaber for jeres kunder, medarbejdere,
samarbejdspartnere og omverdenen.
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Kernefortaellingen

Din virksomheds unikke
fortaelling er den bedste * Skaber retning og sammenhang

branding e Styrker dit brand
 Skaber engagement
e Styrker din troveerdighed

 Sikre en tydelig kommunikation
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Hvordan lyder jeres X :
virksomheds fortalling * Formal -Hvad vil | gerne med

? jeres virksomhed?

 Veerdier —hvad er vigtigt for
jer?

Hvad er saerligt pa
jeres @ ?

 Hvad er | sarligt gode til?

* Hvad er saerligt, der hvor |
kommer fra?

 Hvordan arbejder I?
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Det hele handler ikke
om dig, men det starter
med dig!

Bevaeg dig over pa

kundens banehalvdel.

Hvem er jeres primaere
kunder?

Hvor/hvordan finder
kunderne jer?

Hvad er deres udfordring?

Hvad drommer de om?
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Oplevelsesbaseret
markedsfaring

Giv kunden en
oplevelse med dit
produkt som hun ikke

glemmer

Unikke og mindevzerdige
oplevelser skaber en

folelsesmaessig tilknytning til din

virksomhed og dit produkt.

Seerligt interessant i

forbindelse med @-turisme
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Distribution og afsaetning i
samarbejde Eksempler til inspiration

og

Jeres erfaringer

ninna moller
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ninna moller

Restaurant Villa Vest

Med havet som nabo har vi for laengst opgivet at lade
maden konkurrere med det skue, der foregér uden for vores
vinduer. S4 vi lader udsigten og maden hvile op ad
hinanden i stedet. Vores kokke har hverken stjerner eller
anmeldelser i tankerne, nar de tilbereder maden til vores
geester. Vi gar i stedet hgijt op i at skabe en komplet

oplevelse, hvor smag, duft, lys, udiryk og udsigt smelter

sammen til en sanselig enhed.

Restaurant
\VIIERY

En steerk, lokal fortzelling, der
vaekker folelser og skaber
dromme

X _badehotel Vores grgntsager
kommer oppe fra en anden god lgnstrupven gennem
mange mange ar - Svenning fra Den Grgnne Vogn.
Greontsagerne er altid helt friske og plukket samme

morgen som vi bruger dem - det er simpelthen
grentsager i deres reneste form, som de altid burde
smage & #{

Succes med omtanke



DANSK

Skabe verdens bedste kad

Det hele startede med at Thomas fra Agarden havde en fuldblods
Wagyu besaetning, som hobby ved siden af sin maelkeproduktion.
For ar tilbage begyndte han, at krydse Wagyu ind i sine Jersey
besaetning, fordi han gerne ville give et godt liv til de kalve, der var
til overs i maelkeproduktionen. Samtidig fik han meget positive
tilbagemeldinger fra venner og bekendte, som smagte kedet - en
ny idé var fedt.

ninna moller

Dansk Kedkultur ApS

"vi arbejder nu mere strategiske og langsigtede med vores
samarbejdspartnere, hvor vi far opbygget en form for
afhaengighedsforhold til hinanden, der gar begge veje.

Enten ud fra at vi leverer noget unikt, eller at vi finder en
unik made at samarbejde pa, som skaber vaerdi for begge
parter. Men det hele starter med, at vi er nysgerrige og
villige til at finde de fleksible Igsninger”

Henrik Fugl-Johansen

Succes med omtanke
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Mette Soberg

Samarbejde med lokal
keramiker.

"Vi er gode til at
"sende” kunderne
videre til hinanden".

eeeeeeeeeeeeeeee



% Ulla og Flemming

AVERNAK®@ GARDBUTIK .
lokale produkter med omsorg Ch rISte nsen

Samarbejde med lokal
kobmand.

Salg til sejlere, der ikke
kommer forbi gardbutikken.

ninna moller Succes med omtanke
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Mathilde og Hermann

Samarbejde med lokale
boder og restaurant
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Start med de
lavthaengende frugter!

Det her kan du ggre
allerede i dag

r

Detailhandelsrapport. Jan. 2024.

”Lan” med charme.
-Hvem gor det godt?

Lav en google-s@gning.
-Er du nem at finde?

Ga i dialog med din
samarbejdspartner.

-Hvilke Igsningsmuligheder
tilgodeser jer begge?
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https://fonden1oktober1959.com/wp-content/uploads/2024/01/Dagligvarehandel-nu-og-i-fremtiden_Fonden-af-1.-oktober-1959_pej-gruppen.pdf
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Danske Smager

Seminar

Smag-fgdevarenetvaerket
29.10.2024

Workshop

kernevaerdier
og

Fodevarenetvaerket
fremadrettet
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Fodevarenetvaerket fremadrettet

1. @velse -dine kernevaerdier (din virksomheds veerdier)

2. Hvad har du brug for i netveaerket og hvad kan du hjaelpe med?

3. Din virksomhed pa én side



Et Kompas

Kernevaerdier

Styrker identitet/autencitet
Guide til beslutninger
Skaber troveerdighed

Motiverer
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Kernevaerdier : :
Hvad er dine vaerdier?

@velse

, Skriv vaerdiord som betyder noget
15 min. for dig

Personligt og/eller hvad der er
vigtigt for dig i din virksomhed
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Ordentlig

Loyal
. Integritet
Kerneveerdier Jordbunden
Eksempler/inspiration _
Arlig Oprigtig
Ambitigs
g Passioneret
Autentisk Faellesskab
Troveerdig
Ansvarlig Innovativ

Frihed
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Kernevaerdier
Hvad er dine vaerdier?

@velse 2 og 2

Hvad betyder det for dig at vaere xx

15 min. (den konkrete veerdi)?

Hvordan seetter du pris pa, at andre
er over for dig i et samarbejde?
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Kernevaerdier

@velse

Valg 3 veerdier.

Skriv dem pa arket ( knyt gerne en
kort beskrivelse til).

eeeeeeeeeeeeeeee



Jeg kan tilbyde/hjaelpe med

Hvad kan netvaerk?

Hvad kan det her

netvaerk? Jeg kan gnsker samarbejde
om/hjeelp til

eeeeeeeeeeeeeeee



Virksomhedsnavn
Navn(e)

@

TIf.

mail

Sociale medier
Hjemmeside/andet

Jeg kan tilbyde/hjeaelpe med:

Din(e) (virksomheds) kernevaerdier

Kort beskrivelse af din virksomhed, primaer
produkter og evt. hvad du gnsker mere af eller at
udvikle/udvide.

Jeg gnsker samarbejde om/hjzelp til:

ninna moller

Foto




Hvordan vil | bruge
netveerket og hinanden

fremadrettet ? Falles identifikation af “de
lavthaengende frugter”.

Muligheder i netvaerket.
Hvad vil | ggre, nar | gar her fra?

Forpligt jer over for hinanden.
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