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Ø-fortællingen 



Hvordan kan du bruge ø-fortællingen i din markedsføring ?

1. Det starter med din egen fortælling

2. Lyt til kunden og find løsningerne

3. Oplevelsesbaseret markedsføring

4. Distribution -muligheder i samarbejder

5. Afsætning –muligheder i fælles fortællinger



Ninna Møller
Strategisk rådgiver, 

projektleder og grundlægger af

Succes Med Omtanke ApS

LinkedIn

https://smot.dk/
https://www.linkedin.com/in/ninnam%C3%B8ller/


Kernefortælling er din virksomheds overordnede og sammenhængende 
historie, der formidler jeres identitet, værdier, vision og formål.

Den fortæller, hvem I er, hvad I kan, hvad I vil og hvad I gør bedre eller 
anderledes end jeres konkurrenter.

Den tydliggør den værdi, I skaber for jeres kunder, medarbejdere, 
samarbejdspartnere og omverdenen.



Kernefortællingen

Din virksomheds unikke 
fortælling er den bedste 
branding

• Skaber retning og sammenhæng

• Styrker dit brand

• Skaber engagement

• Styrker din troværdighed

• Sikre en tydelig kommunikation



Hvordan lyder jeres 
virksomheds fortælling 
?

Hvad er særligt på 
jeres ø ?

• Formål -Hvad vil I gerne med 
jeres virksomhed?

• Værdier –hvad er vigtigt for 
jer?

• Hvad er I særligt gode til?

• Hvad er særligt, der hvor I 
kommer fra?

• Hvordan arbejder I?



Det hele handler ikke 
om dig, men det starter 
med dig!

Bevæg dig over på 
kundens banehalvdel.

• Hvem er jeres primære 
kunder?

• Hvor/hvordan finder 
kunderne jer?

• Hvad er deres udfordring?

• Hvad drømmer de om?



Oplevelsesbaseret 
markedsføring

Giv kunden en 
oplevelse med dit 
produkt som hun ikke 
glemmer

Unikke og mindeværdige 
oplevelser skaber en 
følelsesmæssig tilknytning til din 
virksomhed og dit produkt.

Særligt interessant i 

forbindelse med ø-turisme



Distribution og afsætning i 
samarbejde Eksempler til inspiration

og

Jeres erfaringer



Restaurant 
Villa Vest

En stærk, lokal fortælling, der 
vækker følelser og skaber 
drømme



Dansk Kødkultur ApS

”vi arbejder nu mere strategiske og langsigtede med  vores 
samarbejdspartnere, hvor vi får opbygget en form for 
afhængighedsforhold til hinanden, der går begge veje. 

Enten ud fra at vi leverer noget unikt, eller at vi finder en 
unik måde at samarbejde på, som skaber værdi for begge 
parter. Men det hele starter med, at vi er nysgerrige og 
villige til at finde de fleksible løsninger”

Henrik Fugl-Johansen



Mette Søberg

Samarbejde med lokal 

keramiker.

”Vi er gode til at 

”sende” kunderne 

videre til hinanden". 



Ulla og Flemming 
Christensen

Samarbejde med lokal 

købmand. 

Salg til sejlere, der ikke 

kommer forbi gårdbutikken.



Mathilde og Hermann

Samarbejde med lokale 
boder og restaurant



”Lån” med charme.
-Hvem gør det godt?

Lav en google-søgning.
-Er du nem at finde?

Gå i dialog med din 
samarbejdspartner.
-Hvilke løsningsmuligheder 
tilgodeser jer begge?

Start med de 
lavthængende frugter! 

Det her kan du gøre 
allerede i dag

Detailhandelsrapport. Jan. 2024.

https://fonden1oktober1959.com/wp-content/uploads/2024/01/Dagligvarehandel-nu-og-i-fremtiden_Fonden-af-1.-oktober-1959_pej-gruppen.pdf


Seminar 
Småø-fødevarenetværket 
29.10.2024

Workshop 

kerneværdier 

Fødevarenetværket 
fremadrettet 

og



1. Øvelse -dine kerneværdier (din virksomheds værdier)

2. Hvad har du brug for i netværket og hvad kan du hjælpe med?

3. Din virksomhed på én side

Fødevarenetværket fremadrettet



Et Kompas

Styrker identitet/autencitet

Guide til beslutninger

Skaber troværdighed

Motiverer

Kerneværdier



Kerneværdier

Øvelse

15 min. 

Hvad er dine værdier?

Skriv værdiord som betyder noget 
for dig 

Personligt og/eller hvad der er 
vigtigt for dig i din virksomhed



Fællesskab

Kerneværdier

Eksempler/inspiration

Integritet

Ansvarlig

Jordbunden

Innovativ

---------------------------------

Ærlig

Troværdig

Kvalitet

Autentisk

Oprigtig

Frihed

LoyalOrdentlig

Ambitiøs
Passioneret



Kerneværdier

Øvelse 2 og 2

15 min. 

Hvad er dine værdier?

Hvad betyder det for dig at være xx 
(den konkrete værdi)?

Hvordan sætter du pris på, at andre 
er over for dig i et samarbejde?



Vælg 3 værdier.

Skriv dem på arket ( knyt gerne en 
kort beskrivelse til).

Kerneværdier

Øvelse



Jeg kan tilbyde/hjælpe med
Hvad kan netværk?

Hvad kan det her 
netværk? Jeg kan ønsker samarbejde 

om/hjælp til



Din(e) (virksomheds) kerneværdier

Jeg ønsker samarbejde om/hjælp til:

Jeg kan tilbyde/hjælpe med:Virksomhedsnavn
Navn(e)
Ø
Tlf.
mail
Sociale medier
Hjemmeside/andet

Kort beskrivelse af din virksomhed, primær 
produkter og evt. hvad du ønsker mere af eller at 
udvikle/udvide.

Foto



Fælles identifikation af ”de 
lavthængende frugter”.

Muligheder i netværket.

Hvad vil I gøre, når I går her fra? 

Forpligt jer over for hinanden.

Hvordan vil I bruge 
netværket og hinanden 
fremadrettet ?
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