BILAG: Projektbeskrivelse

Nye naboer - mere gliv.
Et bosaetningsprojekt pa smagerne

Projektformal

Projektets formal er at skabe boszetning pa de danske smager ved at udvikle og styrke
gernes bosaetningsarbejde. Gennem konkrete indsatsomrader vil projektet “Nye naboer -
mere gliv’ fremme denne boseetning pa de danske smager ved at:

1) tilbyde gernes beboerforeninger ny viden og inspiration i bosaetningsarbejdet (jf.
indsatsomrade 1)

2) synliggere smagerne bredt i den danske befolkning som et godt sted at bosaette sig
(if. indsatsomrade 2)

3) udvikle nye muligheder for erhvervsskabelse pa gerne og derigennem bosaetning (jf.
indsatsomrade 3)

4) undersgge mulighederne for og udvikle metoder til at arbejde mere malrettet og
professionelt med boseetning i et samarbejde mellem beboerforeningerne og
kommunerne (jf. indsatsomrade 4)

Projektet gennemfgres i et samarbejde mellem Sammenslutningen af Danske Smager
(SaDS), LAG Smagerne og smagernes beboerforeninger og bosaetningsgrupper. Et
delformal i projektet er ogsa at styrke samarbejdet mellem disse forskellige aktgrer, der alle
spiller en vigtig rolle i den fremtidige udvikling af samfundene pa de danske smager.

Baggrund

Nedgangen i befolkningstallet i de danske landdistrikter over de sidste 100 ar er en kendt
tendens og heller ikke de danske smager har kunnet undga at blive ramt heraf. Det faldende
befolkningstal har iseer inden for de sidste 5-10 ar inspireret og motiveret smagernes
foreninger og frivillige til at arbejde malrettet med boseetning enten i beboerforeninger eller i
deciderede bosaetningsgrupper, der arbejder med at promovere gen udadtil eller tager
seerlig hdnd om potentielle nye tilflyttere.

Denne bosaetningsindsats blev styrket med SaDS’ projekt ‘Blivdbo.nu’, der lab fra 2011 til
2012, og var en bred bosaetningskampagne, der meget aktivt inddrog smagernes
beboerforeninger og bosaetningsgrupper. SaDS og LAG Smagerne har efterfglgende
fastholdt et fokus pa boseetningen gennem forskellige workshops, mader og projekter.
Specielt inden for det sidste ar har begge organisationer haft flere aktiviteter under emnet
bosaetning, hhv. en feelles debat om bosaetning pa Folkemgdet pa Bornholm i 2017 med
eksperter og politikere samt et temamgde i forbindelse med LAG Smagernes
generalforsamling i 2017, hvor erfaringer fra forskellige bosaetningsprojekter pa smagerne
blev delt og pa SaDS’ generalforsamling i 2017. SaDS har desuden i 2017 faet udarbejdet
en grundig undersggelse, der analyserer organiseringen af og erfaringerne med
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boseetningsarbejdet pa de danske smager'. LAG Smagerne har i 2017 desuden haft
bosaetning som et hovedemne pé foreningens hjemmeside? og p& Facebook®. “Nye naboer -
mere gliv’ bygger videre pa erfaringerne fra omtalte aktiviteter og bosaetnings-undersggelse.

Projektet udspringer desuden af det forhold, at udflytningen fra de starre byer er en realitet i
disse ar som fglge af blandt andet zendrede manstre i livsstil, fx arbejdskultur og familieliv*.
Derfor er flere landdistrikter, smager inklusiv, ogsa genstand for tilflytning og en stigende
interesse for at bosaette sig uden for de store byer. Som en del af projektet vil nogle af de
erfaringer og succesfulde tiltag, som enkelte ger allerede har gjort i forbindelse med deres
bosaetningsarbejde, blive formidlet og afprevet pa andre ger. Dette gaelder blandt andet de
positive erfaringer med ansaettelse af en g-konsulent pa Org, Anholts bosaetningskampagne
anholtliv.dk, igangvaerende bosaetnings-initiativer pa Fur (flyttilfur.dk) og mere generelle tiltag
sasom seerlige velkomstprocedurer henvendt til tilflyttere og indslusningslejligheder®.
Projektet vil desuden spille godt sammen med en planlagt serie, ‘ehop’, om livet pa
smagerne, som TV Midtvest pt. er ved at optage og som planleegges sendt i 2018.

Projektets fem konkrete indsatsomrader skal tilsammen skabe grobund for en agget
bosaetning pa de danske smager, bade pa kort og langt sigt. De fire farste indsatsomrader
arbejder hver med en specifik strategi for at skabe boszetning, mens femte indsatsomrade
opsamler/dokumenterer og formidler projektets erfaringer og resultater. Flere af
indsatsomraderne tager afseet i de konkrete og positive erfaringer, som flere af smagerne
har gjort sig inden for de seneste ar, jf. nedenstaende.

Organisering

Projektet Igber over to ar fra maj 2018 til maj 2020 og forankres hos SaDS, som er
projektejer og hvis sekretariatsleder indtraeder som projektleder. Til at drive projektet og
udfagre hovedparten af projektets arbejde ansaettes en intern projektkonsulent. Projektet kan
inddrage eksterne konsulenter i det omfang, det skannes hensigtsmaessigt og ngdvendigt.

Projektet er et samarbejdsprojekt mellem SaDS og LAG Smagerne, hvorfor projektets
aktiviteter udvikles og udfares i et teet samspil mellem de to organisationer. Der nedsaettes
en hovedansvarlig styregruppe bestaende af to repraesentanter for SaDS og to
repraesentanter for LAG Smagerne. Styregruppen fglger projektet og mgdes lgbende for at
behandle eventuelle presserende spgrgsmal samt treeffe afgarelse om projektets
overordnede retning og indhold. Rejseudgifter og tidsforbrug til styregruppedeltagere og
projektleder finansieres udenfor projekts gkonomi af de to organisationer hver isaer.

http://www.danske-
smaaoer.dk/images/SaDS_Bostningsundersgelsen_kort_udgave_med_bilag.LS.pdf
2http://lag-smaaoerne.blogspot.dk/search/label/bos%C3%A6tning
Swww.facebook.com/lagsmaaoerne #NyenaboerMere@liv

4Se blandt andet “Regional- og Landdistriktspolitisk redegarelse 2017” fra Erhvervsministeriet,
rapporter fra Center for Landdistriktsforskning, “68 landsbyer fem ar efter” (2014) og “68 landsbyer i
yderomrader med befolkningstilvaekst i perioden 1997-2007” (2008), og rapporter fra Realdania
projekterne “Stedet teeller” og “Mulighedernes Land”.

5Som beskrevet i SaDS’ bosaetningsundersggelse fra 2017
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Projektkonsulenten refererer i det daglige til projektleder. Bade projektleder og
projektkonsulent kan deltage i styregruppe-mgderne efter behov.

Gennemfarelsen af projektet hviler derudover pa en frivillig indsats fra seerligt smagernes
beboerforeninger/boseaetningsgrupper. Forankringen af projektet og sikringen af den frivillige
indsats sker gennem den lgbende kommunikation med og inddragelse af smagernes
foreninger. Beboerforeningerne og bosaetningsgrupperne vil vaere med til at preege indholdet
af de konkrete aktiviteter, samtidig med at projektets erfaringer hele tiden lgbende vil blive
kommunikeret til dem. Saledes tilstraebes det, at smagernes foreninger vil fgle ejerskab til
projektet og have lyst til at deltage. Hvor meget tid hver enkelt @ eller forening vil leegge i
projektet vil afhaenge af antal deltagere fra hver g, samt hvor meget foreningerne gnsker at
deltage. Alle gerne vil, uanset deres deltagelse i projektet, fa indsigt i og gavn af projektets
erfaringer.

Fakta om ansgger

Sammenslutningen af Danske Smager (SaDS) er interesseorganisation for 27 smager
fordelt over 19 kommuner og 4 regioner. Feelles for de 27 ger er, at de ikke er landfaste, ikke
er selvstaendige kommuner, og at de er at betragte som helarssamfund med op til 1.200
beboere. SaDS malsaetning er at bevare og udvikle de sma helarssamfund pa gerne.
Organisationens "skelet” udgeres af de 27 gers beboerforeninger, og repraesentanter fra
disse udger den gverste myndighed. Til daglig varetages opgaverne af bestyrelse og
sekretariat. Sekretariatet er placeret pa den sydfynske g Stryng.

Sammenslutningen af Danske Smager har stor erfaring med at drive projekter, der har til
formal at styrke de sma gsamfund. Vi har blandt andet de sidste 4 ar drevet tre store
turismeudviklingsprojekter for virksomhederne pa smagerne. Forud for dette varetog vi et
cykelturismeprojekt, der kortlagde smagerne mht. cykelruter og attraktioner og i 2011-12
drev vi en bosaetningskampagne i projektet ‘Blivdbo.nu’. Vi har et stort netvaerk af
samarbejdspartnere, som vil komme dette projekt til gode.

SaDS’ hjemmeside: www.danske-smaaoer.dk

Fakta om samarbejdspartner

LAG Smagerne stgtter og gennemfagrer med midler fra det danske landdistriktsprogram og
hav- og fiskeriudviklingsprogrammet projekter pa 27 ger (alle med under 1.200 indbyggere).
Vores vigtigste samarbejdspartner er Sammenslutningen af Danske Smager, der er de
samme smagers landsdaekkende interesseorganisation.

Smagernes LAG har en lang tradition for at tage fat pa mere strategiske opgaver i
feellesskab med beboerforeninger, andre organisationer, netvaerk og SaDS. De 27 smager
har vilkar og muligheder til feelles, og med en feelles indsats deler vi viden og inspiration og
skaber synergi. Smagernes LAG har tidligere staet bag strategiske projekter med lokale
udviklingsplaner, energiplaner og udvikling af socialt entreprengrskab pa smagerne®.
Desuden gennemfgrte vi sammen med SaDS fra 2014 til 2016 en turismeindsats, der
omfattede analyse, strategiudvikling, radgivning, markedsfaring og destinationsudvikling.

Sse fx: http://lag-smaaoerne.blogspot.dk/p/smaernes-aktionsgruppe-2007-2013.htm
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Startskuddet til den proces, som nu har fart til udvikling og beskrivelse af dette projekt, var
LAG Smagernes bestyrelses-/strategimgde den 17. november 2016. Her besluttede LAG-
bestyrelsen at invitere SaDS til et samarbejde om at udvikle og tilrettelaegge en
boseetningsindsats 2018-2020.

Udgiften til honorar til den konsulent, som i september-oktober 2017 har bistaet SaDS og
LAG Smagerne med udvikling og beskrivelse af dette konkrete projekt, er finansieret af LAG
Smagerne (egne midler).

LAG smagernes hjemmeside: www.lag-smaaoerne.blogspot.dk

Projektets gnskede effekter og malbare resultater

De forventede effekter af projektet er pa langt sigt en gget tilflytning til smagerne. Denne
@ggede tilflytning forventes dog fortrinsvis at ske efter projektperiodens udlgb. Da det
samtidig er sveert at afggre, om gget tilflytning rent faktisk skyldes dette projekt, evalueres
der lgbende og afsluttende pa andre mere malbare resultater, fx deltagere til workshops,
@gget netveerksudvikling, mm. De forventede effekter og resultater uddybes i det fglgende for
hvert indsatsomrade.

1. Indsatsomrade: Netvaerks- og
kompetenceudvikling

Med indsatsomrade 1 vil der blive gennemfart et forlab med workshops og andre aktiviteter,
som skal styrke gboernes og gforeningernes grundlag for at skabe boseaetning samt styrke
deres indbyrdes netvaerk. Der bygges her videre pa de positive effekter af Blivdbo.nu-
projektet, hvor erfaringsudveksling og netveerksudvikling var et centralt og meget vaerdifuldt
udbytte af magdet mellem de forskellige ger. Samtidig vil projektet formidle og sikre den
fortsatte formidling af konkrete ideer, inspiration, strategier og udviklingsmuligheder til gerne
og saledes igangseette eller give fornyet liv og inspiration til bosaetningsindsatsen.

Konkret vil indsatsen besta af et faelles workshop-forlgb pa 3-4 workshops, der henvender
sig til alle gernes beboerforeninger og/eller bosaetningsgrupper, samt andre foreninger, der
har interesse i g-boseetning. Forlgbet vil som udgangspunkt veere delt op i to regionale
forlgb med det samme indhold, sadan at der gennemfgres i alt 6-8 workshop med en
forventet deltagelse pr. workshop af 8-12 ger og gerne med flere deltagende personer fra
hver @. Workshopsene konkrete emneindhold bestemmes pa baggrund af gernes aktuelle
udfordringer med bosaetning, og de behov de matte have i forhold til indsatsen. Et udvalg af
relevante emner er for eksempel:

1) udvikling af bosaetnings- og modtageindsats (en indsats der i omfang streekker sig fra
den indledende bredt malrettede indsats til den personlige, individuelle kontakt med
potentielle tilflyttere, som kan medfgre egentlig tilflytning)

2) malretning af bosaetningsindsatsen overfor specifikke malgrupper, eksempelvis
eeldre, bagrnefamilier, personer med saerlige behov eller flygtningefamilier,
malgrupper der alle kan teenkes at have gavn af smagernes trygge milijger med en
hgj grad af social aktivitet
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3) fastholdelse af nye tilflyttere

4) strategi for udvikling eller videreudvikling af den enkelte @s ‘unikke brand’

5) smagernes lavpraktiske organisering af deres bosaetningsindsats

6) handtering af udfordringer med mangel pa egnede boliger (manglende lejeboliger og
‘indslusnings-lejligheder’ for potentielle tilflyttere, muligheder for nybyggeri etc.)

7) sammenhaengen mellem turisme- og bosaetningsstrategier

8) brug af sociale medier og hjemmeside som kommunikationsveerktgj i
boseetningsarbejdet

De konkrete emner for workshoppene afggres af styregruppen i dialog med gerne og deres
repraesentanter kort efter projektets opstart.

Som en del af projektet vil der blive oprettet en Facebook-gruppe, hvor erfaringer kan deles
undervejs i projektet og efter projektets ophgr. Samtidig vil der mellem workshopsene
lzbende blive opsamlet pa forlabet og fremsendt yderligere materiale til inspiration. Et
eksempel pa opsamlingen fra en workshop omhandlende for eksempel hjemmesider kunne
veere konkrete rad og gode ideer til, hvordan man laver en hjemmeside for sin @. En sadan
vejledning ville kunne indeholde:

1) Ideer til hvad hjemmesiden med fordel kan indeholde (fx tilflytterhistorier, aktivitets-
kalender, ledige boliger, mm.)

2) Ideer til hvordan opdatering og vedligeholdelse af hjemmesiden kan organiseres (fx
en hjemmesidegruppe under beboerforeningen/boseaetningsgruppen)

3) Introduktion til letanvendelige hjemmeside-veerktgjer, muligheder for hosting, mm.

Som en vaesentlig del af indsatsomrade 1 vil alle ger blive opfordret til at kortleegge de
arsager, der ligger til grund for de seneste personers flytning til hver @. Dette geres ved at
gerne indsamler informationer om de seneste tilflyttere (fx baggrundsdata om alder,
beskeeftigelse og information om, hvordan tilflyttede fik kendskab til gen, og hvor leenge de
var om at traeffe beslutningen om at flytte til gen, mm.). Resultatet af denne indsamling bliver
en anvendelsesorienteret kortleegning af de arsager, som ligger til grund for tilflytningen i de
seneste ar.

Undervejs i forlgbet vil udvalgte ger desuden blive parret med hinanden for at opdyrke og
afklare fordele ved mere emne-fokuserede netveerk. Parringen vil blandt andet kunne ske
med udgangspunkt i den tilflytning, en g tilstreeber (fx @er der fokuserer pa tilflytning af
barnefamilier, og ger der fokuserer pa tilflytning af seniorer), et gnske om at opdatere gens
hjemmeside med henblik pa at tiltreekke nye beboere, eller sammenlignelighed i starrelse,
demografi, geografi (f;x samme kommune) eller feergeplaner og logistik. Dette for at
muligggre en mere malrettet erfaringsudveksling disse ger imellem, en erfaringsudveksling
der vil blive evalueret og formidlet, og som pa den made vil komme alle gerne til gode.
Samtidig vil dette veere med til at sikre, at bosaetningsarbejdet og netveerket fortsaetter, efter
projektet er slut.

1.1. Resultater og effekter af indsatsomrade 1

Indsatsomrade 1 kobler sig til og ger lebende brug af de erfaringer, der opnas i de andre
indsatsomrader. Specifikt forventes indsigter eller konkrete tiltag fra de gvrige forlgb at
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kunne bidrage til indholdet i de sidste workshops i det feelles forlgb og til det idekatalog, der
udvikles i indsatsomrade 5. Indsatsomradets umiddelbare resultater undersgges gennem
korte spagrgsmal til deltagerne pa workshoppene og i Facebook-gruppen samt ved at
registrere antallet af deltagere i workshops og i Facebook-gruppen. De forventede effekter af
indsatsen er en fortsat gget netveerks- og kompetenceudvikling, som skal styrke
samarbejdet mellem SaDS, LAG og beboerforeningerne og bossetningsgrupper.

1.2. Aktiviteter i indsatsomrade 1

1) Planleegning af feelles workshops 1 +2,3+4,5+60g 7 + 8

2) Oprettelse af Facebook-side. Siden vil vaere lukket, men hver g far mulighed for at
veelge omkring 10 gboere, der kan inviteres til siden

3) Kortlaegning af de arsager, som ligger til grund for den eksisterende tilflytning til gen
vha. spgrgeskemaer og uformelle interviews

4) Afholdelse af 6-8 workshops lgbende gennem projektet

5) Etablering af emne-fokuserede netveerk

6) Lebende opsamling pa workshops. Opsamlingen kommunikeres via mails og
Facebook og i et idekatalog, som udbygges lgbende

7) Lebende opdatering af Facebook-siden med input fra de andre indsatsomrader,
konkrete ideer til boseetningsaktiviteter, mm.

2. Indsatsomrade: Formidlingskampagne

Indsatsomrade 2 udgeres af en formidlingskampagne, der skal synliggare mulighederne for
at bo og leve pa smagerne. Malgruppen er den brede, danske offentlighed og lokalomrader
teet pa smagerne. Ogsa dette bygger videre pa og styrker tiltag foretaget i projektet
Blivdbo.nu. Konkret vil der blive udarbejdet 8-10 portreetter af nyere tilflyttere til gerne.
Historierne skal vise et bredt udsnit af de forskellige tilflytter-"typer’, der flytter til gerne i disse
ar, fx bgrnefamilier, seniorer og forskellige erhvervsdrivende, og kan fx afspejle den
indledende kortleegning af tilflytningen pa gerne. Historierne skal forteelle hele
tilflytningshistorier (hvordan hgarte tilflytterne om gen, havde de en eksisterende tilknytning,
hvilken kontakt havde de til beboere pa gen, hvor lang tid var de om at flytte dertil) samt
kommunikere, hvordan tilflytterne har overvundet nogle af de udfordringer, der kan veere ved
at flytte til en lille @ (fx jobmuligheder, adgang til offentlig service, faergeplaner, mm.). P& den
made vil de udtrykke erfaringer, som bade kan inspirere tilflyttere, men ogsa gare projektets
deltagere klogere pa konkrete bosaetningsforlgb. Portraethistorierne skal farst og fremmest
bringes i lokale medier, pa Facebook, i @-posten, pa Blivdbo.nu, pa lokale g-hjemmesider, i
lokale g-blade og for enkeltes portreetters vedkommende i landsdaekkende aviser.

Under indsatsomrade 2 hgrer ogsa den opgave, at hiemmesiden Blividbo.nu skal opdateres
og have nye historier. Samtidig skal hjemmesiden have nye funktioner, fx en jobportal, der
formidler jobs og ledige funktioner pa smagerne, og en bolig-bank, der linker til ledige ejer-
og lejeboliger og erhvervslokaler pa gerne.
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2.1. Resultater og effekter af indsatsomrade 2

De forventede effekter af indsatsen er, at s& mange mennesker som muligt i den naere og
fierne offentlighed bliver opmaerksomme p& smagerne og muligheden for og fordelene ved
at bosezette sig der. De malbare resultaterne undersgges gennem opteelling af, hvor og hvor
mange gange historierne om smagerne har veeret delt pa sociale medier og ved at male pa
aktiviteten pa den opdaterede Blividbo.nu, hvor alle portreetter vil blive bragt.

2.2. Aktiviteter i indsatsomrade 2

1) Udarbejdelse af 8-10 portreethistorier af tilflyttere (disse kan blandt andet bygge pa
input fra indsatsomrade 1)

2) Formidling af portreethistorier via landsdaekkende og lokale medier, pa Facebook, i
@-posten og pa Blivabo.nu

3) Opdatering af hjemmesiden Blivdbo.nu, bl.a. med nye funktionaliteter og nyt indhold

3. Indsatsomrade: Matchmaking

Indsatsomrade 3 vil afprave det at matche en branche/erhverv med en malgruppe
bestadende af potentielle g-erhvervsdrivende. Her forsgges bosaetningen altsa gget gennem
erhvervsfremme og ved at tydeliggare de muligheder, der generelt er for at drive erhverv pa
smagerne. Malgruppen for projektet er ‘markedet’ af potentielle aftagere til et af de naevnte
omrader, og der udveelges et omrade, hvor matchmaking afpreves ved at ‘udbuddet’ fra
gerne kommunikeres ud til ‘markedet’, hvorefter der tages hand om henvendelserne fra
efterspgrgselssiden.

Et eksempel pa et matchmaking-projekt kunne vaere spisesteder (eventuelt med
overnatningsmuligheder), fx eksisterende spisesteder, som ejerne snart gerne vil seelge,
gamle kroer, der star tomme, eller andre lokaler, som vurderes at veere anvendelige til
formalet. Sddanne lokaler og faciliteter kan nogle steder kabes eller lejes billigere end i de
stgrre byer og kan derfor veere oplagte muligheder for kokke, restauratgrer eller andre, der
vil afprgve restaurantkoncepter eller prgve at abne deres eget sted. Andre steder ligger
faciliteterne seerligt fordelagtigt og vil af den grund veere attraktive. Samtidig kan der veere et
godt kundegrundlag pa smagerne i form af turister om sommeren. Et eksempel pa denne
udvikling er fx Lyg, hvor tre unge kokke og tjenere i 2016 overtog forpagtningen af den
gamle skoles café. Restauranten karte sommeren 2017 for andet ar og har vaeret en stor
succes. Selvom forpagterne ikke har bosat sig pa @en, skaber restauranten opmaerksomhed
om og liv pa gen og leegger derfor en del af fundamentet til fremtidig bosaetning.

I et matchmaking-projekt vil man samle de forskellige mulige steder (eksisterende
spisesteder til snarlig overtagelse samt tomme lokaler pa gerne, der egner sig til
restauration) og opsgge forskellige steder (bade fysisk og online), hvor man kan fa kokke,
tienere og andre interesserede i tale.

Et andet eksempel p& mulig matchmaking vedrgrer gernes landbrugsejendomme, som star
overfor et snarligt ejerskifte. Her vil veere tale om malrettet at reklamere for og finde aftagere
til bade starre landbrug, men ogsa mindre landbrug som egner sig til eksempelvis produktion
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af hgjkvalitets fgdevarer (eksempelvis frugt, kad og mejeriprodukter). Flere ger har allerede
succes med landbrugsmeessig fadevareproduktion. Indsatsen malrettes landbrugsskoler.

| begge eksempler vil potentielt interesserede restauratarer eller landmaend kunne radfere
sig med de eksisterende spisesteder eller landbrug om fordele og ulemper ved at drive
erhverv pa en g, fx information og rad om mulig projektstatte, eksisterende netveerk og
andre erfaringer.

Ovenstaende er ment som eksempler. Der skal ogsa hentes inspiration fra Bornholms
“Imarksaetter-projekt” og Furs omfattende KEFUR-initiativ, hvor lignende tiltag har haft
positiv effekt og vakt erhvervsdrivendes opmaerksomhed. Projektets konsulent afdsekker
mulige brancher i projektets start, hvorefter styregruppen afgar, hvilken branche der satses
pa, samt hvor mange ger der skal inddrages. Det antages som udgangspunkt, at de ger, der
inddrages i denne indsats, ogsa deltager i indsatsomrade 1.

3.1. Resultater og effekter af indsatsomrade 3

Indsatsomradets resultater males ved opteelling af interesserede henvendelser pa de
formidlede udbud. Den forventede effekt af indsatsen er et udvidet og veldokumenteret
erfaringsgrundlag for fortsat erhvervsudvikling pa smagerne.

3.2. Aktiviteter i indsatsomrade 3

1) Beskrivelse af de forskellige ideer til fokusomrader for matchmaking

2) Beslutning af fokusomrade. Styregruppen beslutter inden for hvilket fokusomrade,
projektet vil afprgve matchmaking

3) Oprettelse af en ‘bruttoliste’ over udbud (fx tomme lokaler, spisesteder til
overtagelse, landbrugsejendomme, mm.) pa baggrund af information fra @ernes
beboerforeninger. Eventuelt udveelges et antal ger til indsatsen

4) Kontakt til og inddragelse af virksomhederne/ejerne i processen

5) Kontakt til den relevante malgruppe (fx landmaend, kokke, mm.). Dette gares ved at
finde mulige fagblade, messer og Facebook-grupper. Samtidig afholdes
oplysningsmgder med uddannelsesinstitutioner, brancheorganisationer, netveerk,
mm., hvor udbuddet kan formidles. Disse m@der bistas eventuelt af ekstern
konsulent med kendskab til erhvervet/branchen

6) Opfelgning pa henvendelser. Der tages vare pa de henvendelser, der finder sted
som resultat af ovenstaende kontakt

4. Indsatsomrade: Model for g-konsulent

| indsatsomrade 4 undersgges mulighederne for at etablere lokale g-konsulenter, der skal
fremme boseetning gennem en intensiv og professionel indsats. Samtidig skal indsatsen
skabe grundlag for pa sigt at etablere lokale g-konsulenter. Malgruppen for denne indsats er
beboerforeninger og g-kommuner. Indsatsen gnsker blandt andet at udbrede, formidle
inspirere med de meget positive erfaringer fra Org, hvor Holbaek Erhvervsforum (Org er en
del af Holbaek Kommune) ansatte en g-konsulent, som arbejdede bade med boseetning,
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turisme og branding af gen’. Org har siden oplevet stor befolkningstilgang. Malet med at
ansaette en g-konsulent er at arbejde mere malrettet, strategisk og professionelt med
bosaetning. Dette skete i Orgs tilfaelde gennem konkrete indsatser som erhvervsudvikling og
jobskabelse (herunder ejer/generationsskifte), udvikling af boligudbud, styrket samarbejde
mellem aktarer (foreninger, kommune, erhvervsliv, mm.) og synliggarelse og markedsfaring
(kampagne, imagepleje, matchmaking, mm.). Men ogsa 4rg og Bornholm m.fl. har ansat &-
konsulenter, hvorfor det positive erfaringsgrundlag for dette indsatsomrade er ganske
betragteligt.

| projektet her og i forleengelse af ovenstaende undersgges mulighederne for i et
samarbejde mellem kommune og beboerforening at anseette en g-konsulent. Der udveelges
6-8 ger, som vurderes at have potentiale for og vilje til at ansaette en g-konsulent. Konkret vil
projektets indsats besta af mader mellem projektets konsulent, gernes beboerforeninger og
kommuner, samt en opsamling af disse mgder og de allerede eksisterende erfaringer med
@-konsulenter, sa der bliver beskrevet en model for, hvordan den lokale udviklingsindsats
kan lgftes med en g-konsulent. Malet med indsatsomradet er afslutningsvis at finde en eller
to kommuner og tilhgrende ger, der fremadrettet gnsker at arbejde for at ansaette en g-
konsulent.

4.1. Resultater og effekter af indsatsomrade 4

Et gnsket malbart resultat er, at 1-2 kommuner (og tilhgrende ger) arbejder videre med at
ansaette en g-konsulent. Den videre effekt vil i bedste fald veere, at der ansaettes en g-
konsulent, og at denne lykkes med at gge boseetningen for de ger, som konsulenten
anseettes hos.

4.2. Aktiviteter i indsatsomrade 4

1) Beskrivelse af Orgs g-konsulent-projekt og andre g-konsulent-tiltag

2) Beskrivelse af en model for et forlab mellem konsulent, beboerforeninger og
kommuner

3) Invitation af alle ger og deres kommuner til at deltage i projektet. En positiv
tilkendegivelse om at deltage i projektet kreever at bade repraesentanter fra gen
(beboerforening eller lignende) og kommunen tilkendegiver, at de gerne vil deltage i
forlgbet

4) Udveelgelse, pa baggrund af tilbagemeldinger fra @en og kommunen, af 6-8 ger, der
vurderes at have potentiale for pa sigt at ansaette en g-konsulent

5) Afholdelse af 1-3 mg@der mellem projektets konsulent og repreesentanter for hver g
og kommune om de konkrete muligheder (og barrierer) for at ansaette en g-
konsulent. De fgrste indledende mgder kan eventuelt veere over telefon

6) Udarbejdelse og formidling af en opsamling af erfaringerne

"“Udvikling i kultur, turisme og bosaetning pa Org”, https://holbaek.meetingsplus.dk/welcome-
da/udvalg/projektudvalget-for-vaekst/17-01-2017-projektudvalget-for-vaekst/protocol/23-bilag-til-ref-
171-hvidbog-udvikling-i-kultur-turisme-og-bosaetning-pa-oro-2pdf-1?downloadMode=open
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5. Indsatsomrade: Erfaringsopsamling og
resultatudbredelse

Indsatsomrade 5 formidler projektets resultater Isbende og er malrettet kommuner og @-
samfundene selv. Under dette indsatsomrade opsamles og evalueres der pa de fire andre
indsatsomrader, og de metoder og modeller, der benyttes i alle indsatsomraderne,
beskrives. Formalet er pa den made at forbedre og inspirere boszetningsindsatsen pa alle
smagerne, uanset deres involvering under de konkrete indsatsomrader. Projektet formidles
desuden i sin helhed Igbende gennem @-posten, nyhedsbreve og fra LAG Smagernes og
SaDS hjemmesider.

En del af opsamlingen vil blandt andet veere lgbende at lave et udfarligt idekatalog, der er let
tilgeengeligt for beboerforeningerne/bosaetningsgrupperne, og som meget konkret oplister og
beskriver mulige bosaetningsaktiviteter og -tiltag. Dette kan bade veere gode ideer, der

endnu ikke er afprgvet, og aktiviteter som andre ger eller landdistrikter har haft succes med.

5.1. Resultater og effekter af indsatsomrade 5

Den forventede effekt af indsatsomrade 5 er dels at smagerne bliver inspireret til og
informeret om mulige fremadrettede aktiviteter til boseetning, dels at samarbejdet mellem
SaDS, LAG Smagerne og smagernes beboerforeninger styrkes ved at tydeliggere de gode
projekter og skabe enighed om den fremadrettede indsats for bosaetning pa smagerne.
Resultatet af indsatsen bliver i fgrste omgang den afrapportering og det idekatalog, som
konsulenten producerer.

5.2. Aktiviteter i indsatsomrade 5

1) Plan for formidling af idekatalog, som vil veere tilgeengeligt lgsbende i projektet

2) Lebende skriftlig opsamling ved konsulenten pa projektets erfaringer og resultater
3) Lebende formidling af erfaringer og resultater

4) Feerdigggrelse af idekatalog til inspiration for gerne

Tidsplan og milepaele

Vedlagt ansggningen er en tidsplan med alle projektets aktiviteter samt en plan for, hvornar
projektets milepeele forventes naet. Tidsplanen og milepaelene viser projektets interne
sammenhaeng og kronologi og ekspliciterer, hvordan de enkelte indsatser og aktiviteter er
teenkt som en del af et samlet projekt. Tidsplanen er vejledende, og der vil kunne opsta
aendringer i lgbet af projektet.
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