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Side 2-4:  Advertorial og ø-pas, bragt i magasinet Yacht, 24.5.2017, s.15 

Side 5-7:  Advertorial og ø-pas, bragt i magasinet Segeln, nr. 6/2017, s51 

Side 8-9:  Pressemeddelelse udsendt af VisitDenmark 

Side 10:   Resultat af pressemeddelelse – omtale i artikler i Tyskland. VisitDenmarks rapport. 

Side 11-20:  Materiale fra VisitDenmarks Nordsee/Ostsee kampagne, som ø-passet indgik i. 

Side 21-23:  Eksempler på tyske artikler: fra Deutsches Caravaning Institut, 28. april 2017 og fra Raushier 16. 
maj 2017. 

  















 

 
PRESSEMITTEILUNG 
26.04.2017 
 

Dänischer Inselpass bringt Inselspaß 
Mit dem neuen Inselpass können Dänemarkurlauber 37 der schönsten kleinen Inseln in 
Nordsee und Ostsee „sammeln“  

 
Mit mehr als 400 Inseln ist Dänemark ein echtes Insel-Königreich. Einige der schönsten kleinen 
Inseln in Nordsee und Ostsee können Urlauber jetzt „sammeln“: Für den neuen, kostenlosen 
Inselpass haben sich insgesamt 37 Eilande zusammengetan, um Fans von Inseln und Fähren 
zum Entdecken der abseits der großen Touristenströme gelegenen Ziele einzuladen. Größtes 
Eiland für das Inselhopping ist dabei Bornholm mit rund 589 Quadratkilometern, kleinstes 
Birkholm mit nur 0,9 Quadratkilometern. Neben einem kurzen Inselporträt mit aktuellen 
Fakten und touristischen Informationen enthält das dänisch „Ø-pas“ genannte Heft auch eine 
Karte sowie einen QR-Code, der direkt zur Webseite der entsprechenden Insel führt. Erhältlich 
ist der Ø-pas in deutscher Sprache zum Download auf www.visitdenmark.de/inselpass und 
auf den jeweiligen Inselfähren.  
 
Urlauber können im neuen Inselpass alle besuchten Inseln abstempeln. Sie finden dazu vor 
Ort – oft schon bei der Überfahrt auf der Fähre – eine kleine Messingtafel mit den Umrissen 
der Insel, die sich in den kleinen Pass mit einem Stift durchpausen lässt.  
 
Die meisten der am Projekt „Ø-pas til Det danske Ørige“ (dt. Inselpass für das Dänische 
Inselreich) beteiligten Partner gehören auch zum 2006 gegründeten Zusammenschluss der 
Dänischen Kleininseln, dän. Sammenslutningen af Danske Småøer.  
 
Weitere Informationen: 
http://www.danske-smaaoer.dk/english 
 
 
VisitDenmark ist Dänemarks offizielle Tourismuszentrale. Gemeinsam mit Akteuren der dänischen 
Tourismusbranche und dänischen Exportunternehmen vermarktet VisitDenmark das Land als 
Reisedestination. Ziel ist es, den Bekanntheitsgrad des Landes zu erhöhen, die Zahl der Urlaubsgäste 
und Geschäftsreisenden zu steigern, sowie Wachstum, Umsatz und Beschäftigung im dänischen 
Tourismus zu fördern. VisitDenmarks Hauptsitz liegt in Kopenhagen, zudem verfügt das Unternehmen 
über acht Marktbüros in Europa, den USA und Asien. 

 
 
Presseinformationen zu Dänemark: www.visitdenmark.de/presse 
 
Dänemark-Fotos: http://bilder.visitdenmark.com Bitte beachten Sie die Angaben zur Bildnutzung. 
Weitere Bilder zu den obigen Pressemitteilungen auf Anfrage.  
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VisitDenmark 
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German Pressresults Ø-Pas

Number of articles month

Profiles 04/17 05/17 06/17 07/17 Total
Selected articles 42 198 2 1 243

Generated:2017-10-19
Source: Retriever

Number of readers month

Profiles 04/17 05/17 06/17 07/17 Total
Selected articles 1794628 19861754 70685 unknown 21727067

Generated:2017-10-19
Source: Retriever

Advalue in € month

Profiles 04/17 05/17 06/17 07/17 Total
Selected articles 4152 1309901 1233 1759 1317045

Generated:2017-10-19
Source: Retriever
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Tyskland 2017



SÅDAN GØR VI…

• Eksponering overfor en stærk 
segmenteret målgruppe efter SINUS/ 
RA * med præferencer til hhv. 
Nordsee, Ostsee og Danmark, bosat 
Nordtyskland og NRW

• Taktiske indsatsområder (herunder 
Special Interests), der styrker 
skuldersæsonen: timing med 
feriekalender og Kurzurlaub

• Eksekvering i nye digitale kanaler

• Deltagelse i samarbejde med 
eksportbrands  i Tyskland 

• Differentieret deltagelse afhængig af 
individuelle strategier
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Nordsee og Ostsee

* Sinusmiljø- og Reiseanalysen

• Stort medietryk og stordriftsfordele

• Gennemtestet, succesfuldt koncept og 
brandstory

• Adgang til en stærk onlineplatform 
med link til eget site i VDK portal

• Destinations- og produktpræsentation
i offline produktion i oplag på hhv. 
2.000.000 

• En kontakt- og CPC pris betydeligt 
under gennemsnitlig markedspris

Priser fra DKK 86.400,- (se priserne på

næste slide)
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Nordsee og Ostsee

Indgang
Egen landingpage i Ostsee eller Nordsee 

univers inkl. co-branded individuel kampagne
90.000 DKK

Eller
½ side i Ostsee eller Nordsee magasinet (oplag

2.000.000) inkl. egen landingpage
86.400 DKK 

Tilkøb print, oplag 2 mio.
1/2 side: Ekstra 43.200 DKK 

1 1/2 side: Ekstra 86.000 DKK
Bagsiden: til højeste bud over 135.000 

DKK

Tilkøb online
Sammensættes som co-branded individuel 

indsats (display, trueview, FB og re-
targeting)

Fra 50.000 DKK

Basisdeltagelse er enten co-branded individuel online eller ½ 
side i Nordsee eller Ostsee magasinet (begge indgange inkl. 
eget microsite). 
Dertil mulighed for yderligere online tilkøb, flere annoncesider 
og re-targeting såvel online som offline (eget printmateriale).



TV OSTSEE/NORDSEE

Testet koncept segmenteret med baggrund i Sinusanalysen og medieplan koordineret 
med øvrige aktiviteter. Egen hale i enten et ’Ostsee’ eller ’Nordsee’ TV spot.

Distribution (taktik)
• Distribueres og koordineres med den tyske feriekalender og taktisk ift. tyskernes primære 

bookingperiode i Q1.
Distribution (segmentering og kanaler)
• Distributionen komplementerer og koordineres med øvrige Danmark (Ostsee/Nordsee) 

kampagneportefølje. Udover anvendelse af Sinus/ReiseAnalyse segmenteres demografisk 
og geografisk i Nordtyskland og Nordrhein-Westfalen. 

Deltagelse
• Der er åbent for alle aktører, der ønsker at markedsføre kyst- og naturferie ved danske 

kyster. Mindstebeløbet er 1.250.000 DKK for virksomheder i feriehusbranchen og 900.000 
DKK for øvrige.



5

Taktik: Efterårsferie og kortferie

P.g.a. den tyske feriekalender er der udenfor hovedferien stort 
potentiale i skuldersæsonen og for kortferier. Der udbydes en 
”Kurzurlaub” hhv. et taktisk tiltag rettet mod efterårsferien 
(herbst). Begge med såvel et print- som et onlinespor. 

Oplag: hhv. 500.000
Distribution: Re-targeting print (udvalgte Nordsee og Ostsee
postkasser)

Kurzurlaub: 45.000 DKK
Herbst: 50.000 DKK



Segmenteret mod campister er der 
mulighed for deltagelse i print og online 
kampagne med videocontent med 
mulighed for tilkøb af retargeting
(online/offline).
Oplag: 800.000
Distribution: Gennem relevante campingmedier

½ side + teaser på campingsitet: 25.000 DKK
1/1 sider + teaser på campingsitet : 50.000 DKK



Cykel 2017 Formål:
At udløse det store potentiale hos 6 mio. tyske cykelturister 

Koncept:
On-/offline kommunikation af cykeloplevelser i en let tilgængelig natur ved Nordsee 
og Ostsee, cykelstier- og cykelinfrastruktur i verdensklasse, samt gode og 
cykelvenlige overnatningssteder

Målgruppe:
- Soft Core cyklister, turister som cykler fra et fast sted - oplevelsesruter. Cykling er 
en hovedaktivitet under deres ferie 
- Hard Core cyklister, turcyklister, hovedmotivet er cykelferie

Mediemix:
- Offline: Nyt! Cykelkort med nationale- og fjern- og panoramaruter samt 
redaktionelle annoncer om cykelregioner og færdige annoncer om 
overnatning/transport

- oplag: 100.000
- distribution: Interesse frem for alder og køn. Som bilag i ADFCs
medlemsblad samt relevante fagtidsskrifter, messer, events, 
internet & forespørgsler
- geografisk fokus:  Nordtyskland og Nordrhein-Westfalen

- Online: Markedsføring via Google display, Facebook, video m.m. af den fælles 
cykelside visitdenmark.de/radfahren der indeholder al relevant viden, partnertilbud, 
turforslag etc. 

Deltagelse:
- redaktionel præsentation af regionen (1/1 eller ½ side)
- færdige annoncer om overnatning og transport
- inklusive online-teaser på cykelsiden visitdenmark.de/radfahren
- tilkøb af individuel online eller print-advertorials i udvalgte medier: efter aftale

Pris: 14.155 DKK (1/2 side og onlineteaser)
28.310 DKK (1/1 side og onlineteaser)
bagside til højeste bud over 30.000 DKK 



Lystfisk 2017 Formål:
At udløse det store potentiale hos 1,4 mio. tyske lystfiskere

Koncept:
On-/offline kommunikation om Danmark som let tilgængelig lystfiskerdestination 
med mangfoldige lystfiskeroplevelser ved åen, søen eller ved havet. Danmark 
egner sig perfekt som lystfiskerdestination for begyndere og eksperter.

Målgruppe:
- Hard Core lystfiskere, hvor lystfiskeri er hovedmotivet for ferien
- Soft Core lystfiskere/turister, hvor lystfiskeri er en hovedaktivitet under deres ferie 

Mediemix:
- Offline: Nyt! Lystfiskekort med alle fiskearter, inspiration samt redaktionelle 
annoncer om lystfiskeregioner/ færdige annoncer om overnatning/transport

- oplag: 100.000
- distribution: Interesse frem for alder og køn. Bilag i relevante 
fagmagasiner, via lystfiskerbutikker samt messer, events, internet 
& forespørgsler 
- geografisk fokus: Nordtyskland og Nordrhein-Westfalen

Online: Markedsføring på lystfiskeportaler, via Google display, Facebook, video 
m.m. af den fælles lystfiskerside visitdenmark.de/angeln

Deltagelse:
- redaktionel præsentation af regioner (1/1 eller ½ side) 
- færdige annoncer om overnatning og transport
- inklusive online-teaser på lystfisksiden visitdenmark.de/angeln
- tilkøb af individuel online eller print-advertorials i udvalgte medier: efter aftale

Pris: 14.155 DKK (1/2 side og onlineteaser)
28.310 DKK (1/1 side og onlineteaser)
bagside til højeste bud over 30.000 DKK 



Live Marketing

Hvor kan du deltage i 2017

1. ABF Reisen + Urlaub Hannover 
(Danmark partnerland) 
75.300 besøgende

 01.-05. februar 2017
 Pris fra DKK 18.000,-

3. Reisen Hamburg  
76.000 besøgende

 08.-12. februar 2017
 Pris: Fra DKK 18.000,-

4. ITB Berlin
180.000 besøgende

 08.-12. marts 2017
 Fra DKK 4.500,-
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Presse

PRESSE & PR

- Pressemeddelelser: 2.000 DKK
- Destination gruppepresserejser:     

27.500 DKK
- Deltagelse i kampagnepresserejser      

(på tværs af destinationer) 9.000 DKK
- Individuelle pressebesøg: 5.500 DKK
- TV-projekter: Sylt1 (22.500 DKK) + 

„Brian´s Way of Life“ (37.500 DKK)

PRESSE & PR

- Pressemeddelelser: 2.000 DKK
- Destination gruppepresserejser:     

27.500 DKK
- Deltagelse i kampagnepresserejser     

(på tværs af destinationer) 9.000 DKK
- Individuelle pressebesøg: 5.500 DKK
- TV-projekter: Sylt1 (22.500 DKK) + 

„Brian´s Way of Life“ (37.500 DKK)

PRESSE & PR

- Pressemeddelelser: 2.000 DKK
- Destination gruppepresserejser: 

27.500 DKK
- Deltagelse i kampagnepresserejser   

(på tværs af destinationer) 9.000 DKK
- Individuelle pressebesøg: 5.500 DKK

Special Interest:
cykling/vandring/fiskeri

OSTSEE        
Kampagne

NORDSEE
Kampagne
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Die alte Seefahrerinsel  Ærø in der Dänischen Südsee präsentiert sich mit romantischen Dörfern 
und historischen Hafenstädtchen und ist nur mit Fähren zu erreichen  (Foto: visitdenmark/Kim 
Wyon) 

Inselpass bringt Inselspaß 
28. April 2017Hans-Christian BuesDänemark, Fähren, Tourismus 
Das gibt es nur im Königreich Dänemark. Seit 100 Jahren schon sammeln Touristen an den 
dänischen Küsten Muscheln. Zum Start der Saison 2017 wird die Sammelleidenschaft der 
Urlauber aber in neue Bahnen gelenkt: „Inselsammeln“ ist angesagt! 

Mit mehr als 400 Inseln ist Dänemark ein echtes Insel-Königreich. Einige der schönsten kleinen Inseln 
in Nordsee und Ostsee können Urlauber jetzt „sammeln“: Für den neuen, kostenlosen Inselpass 
haben sich insgesamt 37 Eilande zusammengetan, um Fans von Inseln und Fähren zum Entdecken 
der abseits der großen Touristenströme gelegenen Ziele einzuladen. 

https://caravaning-institut.de/inselpass-bringt-inselspass/
https://caravaning-institut.de/author/hcb/
https://caravaning-institut.de/category/laender/daenemark/
https://caravaning-institut.de/category/faehren/
https://caravaning-institut.de/category/tourismus/
https://caravaning-institut.de/
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Größtes Eiland für das Inselhopping ist dabei Bornholm mit rund 589 Quadratkilometern, kleinstes 
Birkholm mit nur 0,9 Quadratkilometern. Neben einem kurzen Inselporträt mit aktuellen Fakten und 
touristischen Informationen enthält das dänisch „Ø-pas“ genannte Heft auch eine Karte sowie einen 
QR-Code, der direkt zur Webseite der entsprechenden Insel führt. 

Erhältlich ist der Ø-pas in deutscher Sprache zum Download auf der Webseite und auf den jeweiligen 
Inselfähren. Urlauber können im neuen Inselpass alle besuchten Inseln abstempeln. Sie finden dazu 
vor Ort – oft schon bei der Überfahrt auf der Fähre – eine kleine Messingtafel mit den Umrissen der 
Insel, die sich in den kleinen Pass mit einem Stift durchpausen lässt. Mit dem neuen Inselpass können 
Dänemarkurlauber 37 der schönsten kleinen Inseln in Nordsee und Ostsee „sammeln“. 

Infos:   Zur Webseite von VisitDenmark 

Fra : https://caravaning-institut.de/inselpass-bringt-inselspass/  

 

 

 
REISEREPORTAGEN 

Mit mehr als 400 Inseln ist Dänemark ein echtes Insel-Königreich. Einige der schönsten 
kleinen Inseln in Nordsee und Ostsee können Urlauber jetzt „sammeln“: Für den neuen, 
kostenlosen Inselpass haben sich insgesamt 37 Eilande zusammengetan, um Fans von 
Inseln und Fähren zum Entdecken der abseits der großen Touristenströme gelegenen Ziele 
einzuladen. 

http://www.visitdenmark.de/inselpass
https://caravaning-institut.de/inselpass-bringt-inselspass/
https://www.raushier-reisemagazin.de/2017/04/mariager-fjord-panoramaroute-ist-daenemarks-erster-premium-wanderweg/
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Strandhütten am Erikshale Strand am südlichen Rand von Marstal. – Foto: Kim Wyon 

Größtes Eiland für das Inselhopping ist dabei Bornholm mit rund 589 Quadratkilometern, 
kleinstes Birkholm mit nur 0,9 Quadratkilometern. Neben einem kurzen Inselporträt mit 
aktuellen Fakten und touristischen Informationen enthält das dänisch „Ø-pas“ genannte Heft 
auch eine Karte sowie einen QR-Code, der direkt zur Webseite der entsprechenden Insel 
führt. 

Erhältlich ist der Ø-pas in deutscher Sprache zum Download 
auf www.visitdenmark.de/inselpass und auf den jeweiligen Inselfähren. 

Urlauber können im neuen Inselpass alle besuchten Inseln abstempeln. Sie finden dazu vor 
Ort – oft schon bei der Überfahrt auf der Fähre – eine kleine Messingtafel mit den Umrissen 
der Insel, die sich in den kleinen Pass mit einem Stift durchpausen lässt. 

Fra: https://www.raushier-reisemagazin.de/2017/05/daenemark-inselpass-bringt-inselspass/   

https://www.raushier-reisemagazin.de/2016/10/segen-gibts-auf-dem-achten-deck-als-bordgeistlicher-auf-ostsee-kreuzfahrt/
http://www.visitdenmark.de/inselpass
https://www.raushier-reisemagazin.de/2017/05/daenemark-inselpass-bringt-inselspass/
https://www.raushier-reisemagazin.de/wp-content/uploads/2017/05/D%C3%A4nemark.jpg

