271 smager med store oplevelser

Arbejdet med fortsat at styrke sam-
arbejde og feelles markedsforingstil-
tag pa smdeerne er spreengfyldt med
udfordringer og speendende opgaver.
Der er mange faktorer, der har ind-
flydelse pa resultaterne, men den
gode vilje hos rigtig mange virksom-
heder pa smaperne til at ville mere
gor arbejdet som o-turismeambassa-
dor interessant og giver god energi.

Mando - mere markedsforing

P4 Mande var der pa forste mode med
turistvirksomhederne stor enighed om
en felles folder med preesentation af alle
oplevelser pd gen. Den blev lavet med tit-
len, ,,Kys havet pd munden® og er nu ude
og arbejde for at tiltraekke flere geester til
Mande. Vi er nu sé langt, at vi skal holde
et mode igen med turistvirksomhederne,
hvor vi skal drefte, hvordan vi bruger
folderen endnu mere til at skaffe gaester
til Mande. P4 dette mode skal vi drofte,
om turistvirksomhederne selv vil arran-
gere en produktkendskabstur i 2015 for
frontpersonale fra turistvirksomheder pa
fastlandet.

Endelave - 13.500 gaester

Horsens Kommune besluttede, at der

i september méned skulle vaere gratis
sejlads til Endelave. I samarbejde med
turistvirksomhederne kunne der i sep-
tember tilbydes over 50 arrangementer pa
oen, og gesterne kvitterede i hobetal. Der
var i september 13.500 sejlende med fer-
gen, altsa 8500 mere end normalt. Dette
tiltag har vist, at gratis sejlads kan for-
lzenge saesonen, nér der gores noget seer-
ligt, sa jeg hdber, at Horsens Kommunes
initiativ giver inspiration.

En invitation til busselskaber samt
formend for foreninger og menighedsrad
om at deltage pa en praesentationstur pa
Endelave gav 25 tilmeldte. Der var stor
begejstring for oplevelserne, og bestillin-
ger er begyndt at tikke ind.

Fejo - 10.000 gange

For Fejo blev der trykt en prasentations-
folder, som blev pakket i de poser med
frisk frugt, der blev solgt fra Paereskuden
i Nyhavn i begyndelsen af september
maned. Jeg haber, at nogle af de handlen-
de har faet inspiration til at besoge Fejo

— ZEblets @, nar de bade har faet informa-
tion om gens oplevelser og faet smagen af
Fejos friske frugt. Neeste projekt bliver et
tiltag overfor grupper og busselskaber.

Tune - en dejlig plet pa landkortet

P& Tune har der ogsa veret arrangeret
en praesentationstur, og en pensioneret
journalist deltog som foreningsformand.
Han var meget fascineret af livet pa gen
og lavede efterfolgende en artikel om
oen med bl.a. disse ord: ,,En dejlig plet
pé landkortet® Et arbejde pa at fa flere til
at tage et ophold pa Tune igangsaettes i
samarbejde med eksterne partnere.

Aarg - en fin seeson med fremgang

P& Aarg har der veeret rigtig mange
turister i seesonen 2014. Der blev i for-
aret fremstillet et kort — go card — med
oplevelserne pa Aarg, og dette kort blev
distribueret til overnatningsstederne pa
fastlandet.

Sejero - en indsats skal gores

En folder om Sejerg er stadig undervejs,
og her skal der i den naermeste fremtid
bruges ressourcer pa turismetiltag for
oen, s& gen forhabentlig kan fa endnu
flere geester til 2015.

O-turismeambassadorens rolle

Som ¢-turismeambassader bidrager jeg
gerne med min viden og ideer. Jeg skal
her i november holde mede med Vengs
nye turismemedarbejder, sa vi sam-
men kan se pd, hvilke tiltag Vene kan
igangsatte, og hvordan de kan bruge
de erfaringer, som jeg har fra arbejdet
med smégerne. Org har ogsa faet ansat
en o-konsulent, og vi vil ogsa udveksle
erfaringer fra arbejdet, sa vi kan inspirere
hinanden.

Turisme-seminar:
Virksomhedsudvikling og vartskab

En af indsatserne i projektet: ,,27 sméager
med store oplevelser® er virksomhedsud-
vikling. Pa et turisme-seminar i oktober
gav Margrete Bak fra Karlbak god inspi-
ration til, hvordan virksomhederne kan
og skal udvikle sig, og det vigtige i at have
mal for sin virksomhed. Hun pointerede
ogsd, at virksomhedsejerne med alle
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beslutninger kan skabe udvikling, og det
er vigtigt, at de er opmaerksomme pa at
skabe en levende virksomhed, som tilpas-
ser sig omverdenen. Deltagerne fik til
opgave at lave en udviklingspil for deres
virksomhed. Her skulle de opsette mal
for virksomheden samt hvilke delmal, de
skal omkring, for at nd det endelige mal.
Til sidst udfyldte virksomhedsejeren en
kontrakt med det, de vil arbejde videre
med og nd inden neeste turisme-seminar
18. marts 2015.

Inspiration - til et bedre vertskab
Maria Wehlitz gav pé turisme-seminar
en introduktion til kernefortellingen og
betydningen af udtrykket er den samme
- den rode trad - i de forskellige former
for kommunikation, som virksomheden
anvender. En folder: ,, Inspiration - til et
bedre vertskab“ var udarbejdet hertil.

Virksomheds- og kvalitetsudvikling
Der er nu udpeget otte virksomheder,
der skal gennemga et seerligt forleb vedr.
virksomhedsudvikling. De skal med
inspiration fra og i dialog med Morten
Priesholm og undertegnede arbejde vide-
re med udvikling af deres virksomhed,
herunder en handlingsplan. Endvidere
gennemfores der en proces for udvikling
af basiskvalitet med det formal at give
turisten en bedre totaloplevelse. Dette
emne vil vi arbejde videre med pa naeste
turisme-seminar den 18. marts.

Fa viden om tiltag og udvikling
Primo 2015 kan du pa hjemmesiden lese
mere om de forskellige tiltag i projektet:
,»27 smager med store oplevelser®. Du
kan se, hvordan du skal ga i gang med de
forskellige tiltag, hvis du og virksomhe-
derne pa din o selv onsker at igangseette
nye tiltag.
Britta Leth
O-turismeambassador
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